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INTRODUCAO

A Microrregido Urucuia Grande Sertdo, uma das geeecompdem a Mesorregiao de
Aguas Emendadas, com area de drenagem de 27.988 &ikrangendo onze municipios
uma das principais sub-bacias do Rio S&o Fran¢BBASIL, 2007). Com baixa densidade
demogréfica de 3,6 hab/kma renda per capita média é de R$ 4.334,20 habfapobreza
atinge 61,63 % da populacédo, com taxa de mortaid#entil até um ano de idade de 29,8 por
mil nascidos vivo. A desigualdade da renda, megla indice de Gini, é de 0,63 (BRASIL,
2005).

Tais indicadores indica uma regido que ficou a erargo desenvolvimento econémico,
recentemente alcancado pelas regides vizinhas,rudesdas agdes estatais como A Marcha
Para o Oeste, a construgcédo de Goiana e de Brdsitidigaces rodoviarias, e da execucao dos
planos de desenvolvimento agricola, que terminawplocar a Regido dos Cerrados entre 0s
grandes produtores mundiais de gréos. No entarddugdo de mandioca e seus derivados, na
regido, se baseia em métodos tradicionais, conobaixeis de competitividade.

Nos ultimos anos foram formalizados 56 novos dasmntos da reforma agraria, com
mais 3.000 familias vivendo neles, com renda ppitacanferior a um salario minimo e nivel
educacional igualmente baixo. Essa regido é detewi® importante potencial produtivo na
forma de: (1) forca de trabalho, na sua maiorisypmsta de produtores familiares, assentados
da reforma agraria, trabalhadores rurais e comdeglaxtrativas; (2) condi¢cdes agricolas
favoraveis no que se refere aos fatores edafoatiosat A mandioca, cultura que ndo exige
grande volume de capital e de trabalho, é pratg@dca@a comum nesse meio social,

representando uma fonte de alimento para o homammeis, bem como uma fonte de renda.



O seu processamento na obtencéo da farinha, refras®@a fonte de renda para o produtor
familiar, gerando um produto diferenciado, preferigela populacdo local, por ter certos
atributos que sao valorizados regionalmente, eagdiel aos produtos industrializados oriundos
de outras regides.

Com as exigéncias atuais dos grandes mercados,maetiividade das cadeias
produtivas estd em funcdo dos fatores associadeansformacédo eficiente de insumo em
produto, bem como do processamento e da distribuigin garantia de qualidade e de
seguranca, ndo s6 para satisfazer as exigéncieessap dos clientes, mas também para atender

aos padrdes estabelecidos por normas técnicas BRREDO et al., 2004).

Nesse contexto este trabalho coloca a questdo: ©amercado regional de farinha de
mandioca se organiza e quais Sao 0s seus princigéss de comercializacdo? Este trabalho
integra um projeto mais amplo que tem por objetiimensionar e descrever a cadeia de
producao da mandioca do Vale do Rio Urucuia, ifleatido e caracterizando os atores que

estdo envolvidos nos diversos segmentos que comgésarestrutura.
METODOLOGIA

Para estudar os segmentos atacadista varejista tentmercado de farinha de
mandioca como de amilaceos (fécula, polvilho docepotvilho azedo) utilizou-se a
abordagem de pesquisa de campo, com aplicacdoedéianarios direcionados para os elos
atacadistas e varejistas. Utilizou-se o critéri@aohmstra estratificada por municipio e por tipo
de estabelecimento. Foram entrevistadas pessoasatgaen nos ramos de panificacéo,
restaurantes, incluindo o café da manha@ nos hostipermercados, mercados, bares,
lanchonetes, sacolbes, frutarias, cerealistas ascds carne; ou seja, todos os tipos de
estabelecimento que comercializam a farinha de meadperfazendo uma amostra de 28,4

% do universo de estabelecimentos da regiao.
RESULTADOS E DISCUSSOES

Além da producdo doméstica de farinha de mandmehastecimento da regido é feito
por empresas distribuidoras, atacadistas e poregeptantes comerciais das industrias
processadoras, localizadas nos municipios mindedadberlandia, Montes Claros, Unai, Arinos

e Buritis, como por exemplo: RC Maquinas e AutormadalDA, SG dos Santos,

! Arinos, Bonfinépolis, Buritis, Chapada Gaucha,rfoso, Pintépolis, Riachinho, S&0 Romé&o, Uruana ihad/e
Urucuia, no Estado de Minas Gerais; e Cabeceird; eids.



Representacdes Comerciais LTDA, entre outras. NmdBsle Goias- em Anapolis e Goiania

—, @ RMR Representacdo LTDA, com sede em Goianimag@ em todo o estado, entre
outras. No Distrito Federal, nas regibes Administaa de Taguatinga e Ceilandia, destacam-se
a MALU Comércio e Representacédo LTDA, a BSB Alinosrg outras.

A oferta interna de farinha de mandioca, paragé&éoe foi de 923,6 toneladas/ano. A
producdo domeéstica supriu 87,9 % dessa oferta,aetmuue, para atender a demanda por
farinha temperada e farofa, importaram-se 100 %edatens.

Para a producdo domeéstica de farinha, em suaegraadria, existe um canal direto
entre o setor produtivo e o varejista, sendo ifleatia apenas uma cooperativa fazendo essa
intermediacdo — Cooperativa Agrosilvo ExtratividtaSertdo Veredas. Com relacdo a Farinha
Batizal, produzida em Sdo Romao, ela é inseridaeg&o por representante comercial e,
também, por dois atacadistas, Boca Doce de Un@irpibLtda.

No mercado de farinha de mesa, na regido em edimidobservada a existéncia de
relacdo comercial pré-capitalista, o escambo, ccenten denominado de “catira” pela
populacdo local. Os municipios em que esse tipeldedo comercial ocorre sédo: Arinos, onde
11,5 % da producao séo trocados por mercadoriasmercio local para suprir as necessidades
da familia; Buritis, apenas 4,4 %; Chapada Gaushde o indice de troca costuma ser mais
elevado, 59 %; e Formoso de Minas, com 21,8 %.

No grupo das farinaceas, de todo o volume conmizami®, a farinha de mesa ocupa um
espaco de 97 % da comercializacéo, as farofasseapeen 2,8 % desse mercado e a farinha
temperada, apenas 0,3 %. O maior fluxo de comeaidio de farinha de mesa na regido esta
com 0s municipios de Arinos e Buritis que detém aomvolume de transacdes, enquanto

Uruana de Minas e Pintépolis sdo os que movimentamenor volume no mercado.

A producéo local de farinha de mandioca foi respual por 85 % das transacdes
ocorridas no mercado varejista. O maior volumeatimlias comercializadas (83,9 %) foi de
produtos sem marca, comumente chamada de “casemgyianto a farinha processada na
regido que tem marca definida (Batizal, PeriquiRa& do Vale) corresponde, apenas, a 2,1 %
do volume comercializado. A outra fatia do mercat®8 %, vem sendo disputada por 16
marcas de produtos de outras localidades, das4jlidisforam provenientes do Parana; 23,5 %
de Minas Gerais (outras regides) e 11,8% do Dosf@deral; o restante, 18,5%, foi de marcas

provenientes da Bahia, Goias e aquelas sem praziadén



CONCLUSOES

A mandioca cultivada na regido oferece diverstsrativas de uso, do total de raiz
produzida em 2006 (14.800 t), apenas 18,2 % foransformados em farinha. Essa producéo
de farinha é feita, em sua grande maioria, porgagiprodutores rurais e artesanalmente, com

pouco ou henhum grau de organizacéo e limitadsa@smercado.

Em virtude dessa atividade participar das fontesrehda desses produtores as
oscilagbes de mercado, com periodos de boa pro@ugécos baixos e periodos de escassez e
precos em alta, afetam fortemente as condi¢o&&0 jarecarias, de vida desse segmento social.
Por outro lado, a grande dispersdo de unidadesigirad de farinha, e a falta de uma viséao
comercial do produto levam a alta ociosidade datades produtivas, em torno de 98 %.

Considerando apenas os mercados de farinha deicoand potencial existente na
Microrregido para esse subproduto gira em tornoifda de R$ 1.314.000,00 por ano. Estima-
se que, no mercado da Microrregido, sdo consuneaamsimente, cerca de 950 toneladas de

farinha.

Recomenda-se que seja reduzida a dicotomia mairéga em favor de outras
exploracbes de derivados de mandioca que oferecaior malor agregado e, também, a
diversificacdo da exploracdo com a introducdo deasuespécies, como as hortalicas e as

frutiferas.
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